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ANATOMIE 
D’UN PROFIL 
OPTIMISÉ

URL PERSONNALISÉE
Prénom-nom-[CABINET / OFFICE]
Prénom-nom
Attention pas d’accent

PHOTO PROFESSIONNELLE
Portrait de face, centrée sur le visage avenant, 
fond neutre 400X400 px

BANNIÈRE
Représentant votre personnalité ou votre activité
Texte à gauche  1350 x 220 pixels

TITRE 
STRUCTURE : [description de votre rôle], j’aide [vos 
clients] à résoudre [leurs problèmes] 
220 caractères 2 à 3 émoticônes 

RÉSUMÉ  INFOS
STRUCTURE : VOTRE PERSONA, SON PROBLÈME et 
votre SOLUTION >
APPEL À L’ACTION  > PASSION >   PARCOURS >  
ENTREPRISE ACTUELLE 2600 caractères

EXPERIENCE
Les expériences présentent vos compétences 
métiers (avec les mots clefs clients) non vos postes 
ou fonctions > que pouvez apporter à vos clients ?

RICHE MEDIA 
Intégration dans vos expériences des visuels, 
plaquettes, logo, vidéo pour illustrer votre savoir-
faire.  2 à 3 pas plus par expérience

RECOMMANDATIONS ET COMPETENCES
Sollicitez des recommandations et pensez à faire 

votre sélection de compétence

SÉLECTION DE CONTENUS 
Les contenus qui vous semblent les plus 
représentatifs de votre savoir-faire - à faire vivre

Extrait de la formation de 2 

heures «créer, sécuriser et 

optimiser votre profil perso »

https://www.formation-conversion.fr/formations-en-ligne/les-essentiels/optimiser-son-profil-linkedin/

